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1. 
ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРИМЕРНОЙ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ «СГ.ХХ. ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ»

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы: 
Учебная дисциплина «ОП.10 «Основы графического дизайна: визуальные коммуникации» является обязательной частью социально-гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по  специальности 54.02.01Дизайн (по отраслям). 
Особое значение дисциплина имеет при формировании и развитии ОК 01, ОК 02, ОК 04.

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины:
В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения и знания
	Код
ПК, ОК
	Умения
	Знания

	[bookmark: _Hlk78272185]








ОК 01
ОК 02
ОК 04

	Уметь:
анализировать визуальные коммуникации (рекламу, брендинг, интерфейсы) с точки зрения эффективности. 
разрабатывать визуальное решение на основе задач заказчика/брифа. 
применять принципы композиции при создании графических решений. 
грамотно подбирать цветовые сочетания для разных задач и целевых аудиторий. 
подбирать и использовать шрифт как выразительное средство. 
создавать графический образ/визуальную метафору под идею проекта. 
визуально структурировать информацию (визуальная иерархия, акценты, инфографика). 
адаптировать визуальные решения под различные форматы и носители. 
обосновывать и презентовать свои дизайнерские решения (визуально и устно/письменно). 
работать с визуальными референсами, мудбордами, стилевыми решениями. 
проводить визуальный ресерч: анализировать референсы, конкурентов, аудиторию. 
соблюдать визуальные нормы стилистики и узнаваемости бренда. 
применять векторные и/или растровые инструменты (на базовом уровне – например, Figma, Illustrator, Photoshop). 
создавать простые прототипы/макеты презентационных материалов (афиша, пост, обложка, слайд, баннер). 
критически оценивать визуальные решения и давать конструктивную обратную связь.
	Знать:
базовые понятия графического дизайна (визуальная коммуникация, композиция, фирменный стиль, айдентика, цвет, шрифт, иконография и т.д.);
принципы визуального восприятия и психологию восприятия информации;
ключевые элементы визуальной коммуникации (форма, цвет, типографика, изображение, иерархия);
основы композиции: равновесие, ритм, акцент, доминанта, контраст, симметрия и асимметрия;
этапы разработки визуального решения: от брифа до презентации концепта;
базовые принципы построения айдентики и фирменного стиля;
типы визуальных коммуникаций в различных носителях: полиграфия, digital, наружная реклама, соцсети;
основы работы с визуальными метафорами и символами;
базовые термины графического дизайна (интерлиньяж, гарнитура, кегль, визуальный вес, айдентика и пр.);
специфику восприятия цвета: цветовой круг, теплые и холодные цвета, комплементарность;
актуальные визуальные тренды и стилистические направления в графдизайне;
знать нормы авторского и этического права в визуальных коммуникациях.





2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем в часах

	Объем образовательной программы учебной дисциплины
	37

	в т.ч. в форме практической подготовки
	34

	в т. ч.:

	теоретическое обучение
	-

	практические занятия
	34

	Самостоятельная работа*
	3

	Промежуточная аттестация
	**
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2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины 
	[bookmark: _Hlk80559752]Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучающихся
	Объем, акад. ч / в том числе в форме практической подготовки, акад ч
	Коды компетенций, формированию которых способствует элемент программы

	1
	2
	3
	4

	[bookmark: _Hlk78404494]Раздел 1. Введение в визуальные коммуникации
	6/6
	

	Тема 1.1. 

Что такое визуальные коммуникации
	Базовые понятия визуальной коммуникации, роль дизайна в передаче смысла, принципы эффективной передачи информации через изображение.
	1
	


ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 1. Анализ 3 визуальных примеров (постер, баннер, упаковка) с точки зрения: целевая аудитория, идея, передача смысла.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Тема 1.2. 

Язык визуальных элементов
	Элементы языка дизайна — форма, цвет, линия, текстура, пространство. Влияние визуальных сигналов на восприятие.
	1
	


ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 2. Создание коллажа из вырезок с визуальными метафорами на абстрактную тему (например, “тишина”, “скорость”).
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Раздел 2. Композиция и восприятие
	6/6
	

	Тема 2.1.

Основы композиции
	Композиционные принципы: равновесие, ритм, центр композиции, симметрия/асимметрия, иерархия.
	1
	



ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 3. Создание серии мини-композиций на одном формате (например, квадрат 10х10) с использованием разных принципов (контраст, симметрия, ритм).
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Тема 2.2 
Гештальт-принципы
	Теория гештальта, визуальное единство, восприятие фигуры и фона, замыкание, сходство, близость.
	1
	
ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 4. Создание афиши или баннера, в которой используются 2–3 гештальт-принципа.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Раздел 3. Цвет и типографика как инструменты коммуникации
	6/6
	

	[bookmark: _Hlk78413042]Тема 3.1.

Цвет в визуальной коммуникации
	Цветовой круг, психология цвета, теплота, контраст, значение цвета в культуре и брендинге.
	1
	
ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 5. Создание цветовой палитры для вымышленного бренда + moodboard на её основе.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Тема 3.2.

Типографика как выразительный элемент
	Основы типографики: гарнитуры, начертания, иерархия, композиция текста, сочетание шрифтов.
	1
	

	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 6. Создание серии из 3 типографических плакатов с использованием только текста (без изображений).
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Раздел 4. Визуальный образ и стиль
	6/6
	

	Тема  4.1.

Визуальные метафоры и концепции
	Как передавать идеи через образ, приёмы визуальной метафоры, сторителлинг в дизайне.
	1
	

ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 7. Разработка визуального концепта на тему: «экологичность», «движение», «открытость» и т.д.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Тема № 4.2.

Основы визуального стиля и айдентики
	Что такое фирменный стиль, элементы айдентики, система визуальных повторов.
	1
	
ОК 01
ОК 02
ОК 04


	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 8. Создание мини-гайда бренда (логотип, цвет, шрифт, стилистика иллюстраций/фото).
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	
	

	Раздел 5. Применение визуальных коммуникаций в проектах
	10/10
	

	Тема  5.1.

Создание итогового макета
	Работа над итоговым проектом: постер, афиша, презентационный макет.
	2
	

	
	В том числе практических занятий
	
	

	
	Практическое занятие № 9. Выполнение итогового проекта с учётом всех пройденных тем + устная презентация (в паре или группе).
	8
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся*
	3
	

	
	1. Исследование: 
найти 3 примера хороших визуальных коммуникаций из разных сфер (соцсети, наружка, брендинг), провести краткий анализ: что работает, что нет. 
2. Рефлексия: 
написать эссе/мини-отчёт (1 стр.) о том, что узнал/а о визуальной коммуникации и как это можно применить в жизни или работе. 
3. Подбор референсов: 
собрать мудборд к своему итоговому проекту.
	
	

	Промежуточная аттестация
	**
	

	Всего:
	37
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены следующие специальные помещения:
Кабинет «Цифрового дизайна», оснащённый:
- оборудованием:
посадочные места по количеству обучающихся; 
рабочее место преподавателя;
наглядные пособия (комплекты учебных таблиц, плакатов и др.);
комплекты дидактических раздаточных материалов на каждое посадочное место по количеству обучающихся;
- техническими средствами обучения:
компьютер (ноутбук) с лицензионным программным обеспечением для преподавателя; 
компьютер (ноутбук) с лицензионным программным обеспечением на каждое посадочное место по количеству обучающихся;
мультимедийный проектор; 
мультимедийный экран; 
информационно-коммуникативные средства; 
экранно-звуковые пособия; 
магнитофон.

3.2. Информационное обеспечение реализации программы
Для реализации программы библиотечный фонд образовательной организации должен иметь печатные и/или электронные образовательные и информационные ресурсы, для использования в образовательном процессе. При формировании библиотечного фонда образовательной организацией выбирается не менее одного издания из перечисленных ниже печатных изданий и (или) электронных изданий в качестве основного, при этом список может быть дополнен новыми изданиями.

3.2.1. Основные печатные издания
1. Лидвелл У., Холден К., Батлер Дж. Универсальные принципы дизайна: справочное пособие по прикладной психологии, архитектуре и визуальной коммуникации / У. Лидвелл, К. Холден, Дж. Батлер. — Москва: Манн, Иванов и Фербер, 2020. — 272 с. — ISBN 978-5-91657-683-2 
2. Королькова А. Живая типографика: наука и искусство оформления текста / А. Королькова. — Москва: Издательский дом «Высшая школа экономики», 2021. — 256 с. — ISBN 978-5-7598-2419-5 
3. Иттен И. Искусство цвета: субъективное ощущение и объективное понимание как путь к искусству / И. Иттен. — Москва: Янус-К, 2020. — 184 с. — ISBN 978-5-8037-0616-1 
я4. Мюллер-Брокманн Й. Модульные системы в графическом дизайне / Й. Мюллер-Брокманн. — Санкт-Петербург: БХВ-Петербург, 2022. — 176 с. — ISBN 978-5-9775-1134-4
3.2.2. Электронные издания 
1. Гуртовая Е. А. Визуальная коммуникация: учебно‑методическое пособие / Е. А. Гуртовая. — Минск: БГУ, 2019. — 150 с. (Факультет журналистики, массовых коммуникаций) — URL: https://elib.bsu.by/handle/123456789/233124 
2. Гаврилова М. Визуальная коммуникация: основы визуального мышления и восприятия / M. Gavrilova. — СПб: СПбГИКиТ, 2020. — ~120 с. — электронное учебное пособие в PDF — URL: https://www.academia.edu/42101651/Vizualnaya_kommunikatsiya 
3. Калинина Е. С. Графический дизайн как средство визуальной коммуникации: социологический анализ / Е. С. Калинина. — ТулГУ (Тула), 2023. — статья (~40 с.). — URL: cyberleninka.ru/article/n/graficheskiy-dizayn-kak-sredstvo-vizualnoy-kommunikatsii-sotsiologicheskiy-analiz 
4. Коллектив авторов. Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне / под ред. … — Москва:…, 2010. — ~200 с. — монография, доступна в PDF/FB2 — URL: fb2mir.ru/graficheskiy-i-promyshlennyy-dizayn/vizualnye-kommunikatsii-v-reklame-i-dizayne-2 5. Мельникович Е. А. Графический дизайн как средство визуальной коммуникации / Е. А. Мельникович. — Гродно: ГрГУ им. Янки Купалы, 2023. — статья (~6 с.). — URL: elib.grsu.by/doc/101963
1.2.3. Дополнительные источники (при необходимости)
1. Роэм Д. Визуальное мышление: как «продавать» свои идеи с помощью визуальных образов / Д. Роэм. — Москва: Альпина Паблишер, 2023. — 304 с. — ISBN 978-5-9614-6016-9 
2. Эйри Д. Логотип и фирменный стиль: руководство дизайнера / Д. Эйри. — Москва: Эксмо, 2023. — 240 с. — ISBN 978-5-699-65207-3 
3. Чалдини Р. Психология влияния: как научиться убеждать и добиваться успеха / Р. Чалдини. — Москва: Альпина Паблишер, 2024. — 352 с. — ISBN 978-5-9614-7323-7
4. Davis M., Hunt J. Visual Communication Design: An Introduction to Design Concepts in Everyday Experience = Визуальное коммуникационное проектирование: введение в концепции дизайна повседневного опыта / Meredith Davis, Jamer Hunt. — London: Bloomsbury Visual Arts, 2017. — 224 c. (Foundation level textbook). — URL: https://archive.org/details/visualcommunicat0000davi 
5. Ambrose G. Design Thinking for Visual Communication = Дизайн-мышление для визуальной коммуникации / Gavin Ambrose. — London; New York: Fairchild Books, 2015. — 192 c. (Case‑based methods in visual communication). — URL: https://archive.org/details/designthinkingfo0000ambr 
6. Barnard M. Graphic Design as Communication = Графический дизайн как коммуникация / Malcolm Barnard. — London; New York: Routledge, 2005. — 196 c. (Visual communication theory and practice). — URL: https://archive.org/details/graphicdesignasc0000barn 
7. Frascara J. Communication Design: Principles, Methods, and Practice = Дизайн коммуникации: принципы, методы и практика / Jorge Frascara. — Edmont: Allworth Press, 2009. — ~200 c. (Human‑centred approach to visual communication). — URL: downloadable PDF via WordPress preview 
8. Park J.Y. Visual Communication in Digital Design = Визуальная коммуникация в цифровом дизайне / Ji Yong Park. — Seoul: YoungJin.com, 2007. — 218 c. (Guide to visual language in digital and print media). — URL: https://archive.org/details/visualcommunicat0000park





















[bookmark: _Hlk80485971]4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1. Описание показателей и критериев оценки компетенций

	Результаты обучения
	Критерии оценки
	Методы оценки

	Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины

	Знать:
 базовые понятия графического дизайна (визуальная коммуникация, композиция, фирменный стиль, айдентика, цвет, шрифт, иконография и т.д.);
принципы визуального восприятия и психологию восприятия информации;
ключевые элементы визуальной коммуникации (форма, цвет, типографика, изображение, иерархия);
основы композиции: равновесие, ритм, акцент, доминанта, контраст, симметрия и асимметрия;
этапы разработки визуального решения: от брифа до презентации концепта;
базовые принципы построения айдентики и фирменного стиля;
типы визуальных коммуникаций в различных носителях: полиграфия, digital, наружная реклама, соцсети;
основы работы с визуальными метафорами и символами;
базовые термины графического дизайна (интерлиньяж, гарнитура, кегль, визуальный вес, айдентика и пр.);
специфику восприятия цвета: цветовой круг, теплые и холодные цвета, комплементарность;
актуальные визуальные тренды и стилистические направления в графдизайне;
знать нормы авторского и этического права в визуальных коммуникациях.
	 владеет базовыми понятиями графического дизайна (визуальная коммуникация, композиция, фирменный стиль, айдентика, цвет, шрифт, иконография и т.д.);
владеет принципами визуального восприятия и психологии восприятия информации;
демонстрирует знания ключевых элементов визуальной коммуникации (форма, цвет, типографика, изображение, иерархия);
демонстрирует знания основ композиции: равновесие, ритм, акцент, доминанта, контраст, симметрия и асимметрия;
демонстрирует способность спокойно ориентироваться в этапах разработки визуального решения: от брифа до презентации концепта;
демонстрирует знания правил визуальных коммуникаций в различных носителях: полиграфия, digital, наружная реклама, соцсети;
демонстрирует знания базовых терминов графического дизайна (интерлиньяж, гарнитура, кегль, визуальный вес, айдентика и пр.);
демонстрирует знания специфики восприятия цвета: цветовой круг, теплые и холодные цвета, комплементарность;
демонстрирует знания актуальных визуальных трендов и стилистических направлений в графдизайне;
знать нормы авторского и этического права в визуальных коммуникациях.

	





Письменный или устный опрос. 
Дискуссия. 
Участие в диалогах, ролевых играх.
Практические задания по работе с информацией, документами, профессиональной литературой и дизайн-программами.
Ответы на промежуточной аттестации

	Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины

	Уметь:
 анализировать визуальные коммуникации (рекламу, брендинг, интерфейсы) с точки зрения эффективности. 
разрабатывать визуальное решение на основе задач заказчика/брифа. 
применять принципы композиции при создании графических решений. 
грамотно подбирать цветовые сочетания для разных задач и целевых аудиторий. 
подбирать и использовать шрифт как выразительное средство. 
создавать графический образ/визуальную метафору под идею проекта. 
визуально структурировать информацию (визуальная иерархия, акценты, инфографика). 
адаптировать визуальные решения под различные форматы и носители. 
обосновывать и презентовать свои дизайнерские решения (визуально и устно/письменно). 
работать с визуальными референсами, мудбордами, стилевыми решениями. 
проводить визуальный ресерч: анализировать референсы, конкурентов, аудиторию. 
соблюдать визуальные нормы стилистики и узнаваемости бренда. 
применять векторные и/или растровые инструменты (на базовом уровне – например, Figma, Illustrator, Photoshop). 

	 анализирует визуальные коммуникации (рекламу, брендинг, интерфейсы) с точки зрения эффективности. 
разрабатывает визуальное решение на основе задач заказчика/брифа. 
применяет принципы композиции при создании графических решений. 
грамотно подбирает цветовые сочетания для разных задач и целевых аудиторий. 
подбирает и использовует шрифт как выразительное средство. 
создает графический образ/визуальную метафору под идею проекта. 
визуально структурирует информацию (визуальная иерархия, акценты, инфографика). 
адаптирует визуальные решения под различные форматы и носители. 
обосновывает и презентовать свои дизайнерские решения (визуально и устно/письменно). 
работает с визуальными референсами, мудбордами, стилевыми решениями. 
проводит визуальный ресерч: анализирует референсы, конкурентов, аудиторию. 
соблюдает визуальные нормы стилистики и узнаваемости бренда. 
применяет векторные и/или растровые инструменты (на базовом уровне – например, Figma, Illustrator, Photoshop). 

	








Письменный или устный опрос. 
Дискуссия. 
Участие в диалогах, ролевых играх.
Практические задания по работе с информацией, документами, профессиональной литературой и дизайн-программами.
Ответы на промежуточной аттестации
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