
Тема. Ценообразование в сетевой экономике. 

Выбор и обоснование методов ценообразования на информационные продукты. 

Цель: рассмотрение продукции сетевой экономики и основных методов образования 

цен на продукцию сетевой экономики. 

Задание.  

Представьте, что вы разработали некий программный продукт (например, 

специализированный калькулятор), который собираетесь реализовать. Ваша задача – 

исследовав состояние рынка подобных продуктов, выявив условия формирования цен, 

руководствуясь одним или несколькими методами ценообразования, определить 

оптимальную цену вашего продукта. Обоснуйте выбор того или иного метода. Приведите 

сравнение цен, установленных различными методами, и дайте пояснения, почему в 

результате предпочтение было отдано именно данному методу. 

Для выполнения задания необходимо изучить: 

[1], [2, c.66-81], Презентации к теме 8 

Контрольные вопросы 

1. Какие этапы включает методика определения цены? 

2. Как влияют цели компании на политику ценообразования? 

3. Охарактеризуйте зависимость между ценой и сложившимся уровнем спроса? 

4. При каких обстоятельствах спрос, вероятнее всего, будет менее эластичным? 

5. Какие виды издержек учитываются при формировании цены? 

6. Почему фирме необходимо знать цены и качество товаров своих конкурентов? 

7. Чем характеризуется метод определения цены на основании платежеспособного 

спроса? 

8. Каковы особенности метода «себестоимость плюс прибыль»? 

9. Что отражает метод определения цены на основе сложившегося на Интернет-рынке 

уровня цен? 

10. Какие факторы, влияющие на цену товара, услуги, следует учитывать в системе 

управления ценообразованием? 
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Promo Interactive 

www.citforum.ru  Cit-Forum - Сервер информационных технологий 
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cfin.ru  -  Корпоративный менеджмент 
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http://www.paysystem.biz/ - Платежные системы Интернет 
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