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Лабораторная работа № 5 
Тема: Оценка эффективности баннерной рекламы 

 
Цель: Знакомство с методикой оценки эффективности рекламной кампании в Интернет, изучение 
и расчет показателей эффективности баннерной рекламы. 
Задание:  
1.Ознакомьтесь с составом показателей эффективности баннерной рекламы (см таблицу из файла 
«Показатели Эффективности рекламы.xls», а также пример 1   
2. Выполните задачи № №1,2,3,5,6 
3. Выполните задачу 4, предварительно ознакомившись с ценовыми моделями размещения 
баннерной рекламы из файла «№5_Ценовые модели размещения баннерной рекламы.doc» 
4. Ознакомьтесь с методикой оценки эффективности рекламной кампании в Интернет, рассмотрев 
пример 2. 
5. Разработайте программное обеспечение для определения показателей эффективности 
баннерной рекламы на рекламной площадке, используя пример 2. 
6. Выполните задачу 7. 
 
Задача 1 
Ваш баннер был продемонстрирован пользователям 6500 раз, за все это время было 
зафиксировано 162 нажатия на баннер.  
Определите его CTR. 
 
Задача 2 
Комиссия баннерообменной системы составляет 100:90. 
Сколько баннеров вы должны показать на своем сайте, чтобы на вашем счете 
накопилось 3000 показов? 
 
Задача 3 
Экспериментальным путем установлено, что CTR баннера составляет 2,0%. 
Сколько баннеров необходимо осуществить показов, чтобы количество нажатий на 
баннер составило 500? 
 
Задача 4 
Выбор формы размещения баннерной рекламы 
          
Известно, что CTR вашего баннера составляет 1,95%      
(показатель CTR был определен для рекламной площадки со стопроцентной целевой аудиторией) 
 
Стоимость размещения рекламы на некой рекламной площадке определяется следующими 
характеристиками: 
 CPM=$0,5        
 CPC=$0,5        
Размещение баннера в течение недели на заглавной странице сайта стоит $40   
          
Характеристики рекламной площадки:       
 среднее количество заходов в сутки = 1000     
 приблизительный процент целевой аудитории в числе всей аудитории сайта = 45%  
          
Ваш рекламный бюджет составляет $40       
          
Рассчитайте возможное количество заходов при различных способах размещения 
баннера. 
Какую форму размещения баннера следует избрать? 
Разработайте программное обеспечение для определения выбора рекламной площадки. 
  
   

 
Задача 5 

Сравнение рекламных площадок  
               
Ваш электронный магазин публикует свои баннеры на двух рекламных площадках.        
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Мониторинг показал, что реклама на первой площадке дала вашему сайту 3500 посетителей, из которых 
покупки в режиме онлайн совершило 350 человек.  
Благодаря рекламе, размещенной на второй площадке, ваш сервер посетило 2000 человек, из них ваши 
товары приобрели 150 человек.  
               

Подсчитайте CTB для каждой рекламной площадки. 

 
Задача 6 
Оценка AD Frequency 
  
Вы продемонстрировали баннер 4000 раз,      
из этого количества показов данное изображение увидели 3200 уникальных пользователей. 
         
Оцените AD Frequency. 

 
Задача 7 
Определение показателей эффективности баннерной рекламы на рекламной площадке  
            
На некой рекламной площадке было приобретено 10000 баннерных показов;     
 CPM=$10           
По истечении 5 дней администрация торговой площадки сообщила:      
 баннер был продемонстрирован посетителям 10000 раз,      
 при этом число уникальных показов составило 6400.      
 Щелкнуло на баннере 1500 человек.        
            
Определите показатель AD Frequency  и фактическую стоимость одного рекламного 
контакта для данной рекламной площадки 
(с точностью до третьего знака. 
Разработайте программное обеспечение для определения показателей эффективности 
баннерной рекламы на рекламной площадке.   

 
Пример 1     
               
Предположим, вы показали ваш баннер в некой баннерообменной сети 10000 раз, при этом число 
уникальных пользователей составило 2000 человек. 
               
AD Impression=10000             
AD Reach=2000              
               
AD Frequency=AD Impression/AD Reach=10000/2000=5          
               
Т.е. Ваш баннер был показан каждому пользователю в среднем 5 раз         
               
AD Exposure=70%AD Impression=70%*10000=7000           

 

 
Пример 2       

Расчет эффективности баннерной рекламы       

               
На сервере N было приобретено 50000 баннерных показов по цене $10 за тысячу, т.е. CPM=$10      
               
 Следовательно, затраты на размещение рекламы составили $500 ($10*50)       
               
Баннер был продемонстрирован 50000 раз, т.е. AD Impression=50000         
               
При этом число уникальных посетителей составило 17500 человек, т.е. AD Reach=17500       
               
Щелкнуло на баннере 800 человек            
               
 AD Frequency=50000/17500=2,85           
               
 CTR=800/50000=0,016*100%=1,6           
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 AD Exposure=70%*50000=35000           
               
 Фактическая стоимость 1 рекламного контакта для данной рекламной площадки 
=$500/35000=$0,014    
               
 Стоимость контакта с уникальным пользователем =$500/AD 
Reach=$500/17500=$0,03      
               
 CPC = $500/800=$0,6            
               
Однако, фактическое количество посетителей рекламируемого сайта по счетчику на его стартовой 
странице составило 804 человека,   
из которых 793 - уникальные,             
а 11 обращались к серверу повторно            
               
 CPV = $500/793=$0,63            
               
Из 793 человек заказ на подписку оформили 34 человека          
               
 CTB = $500/34=$14,7            
               
Фактическую покупку совершили 31 человек           
               
 Стоимость продажи CPS = $500/31=$16,1          
               
Средняя стоимость сделанного пользователем заказа составила $75,          
 следовательно, оборот = $75*31=$2325          
Себестоимость единицы товара в среднем = $42           
               
 Следовательно, прибыль без учета затрат на рекламу = $2325 - ($42*31) = $1023      
               
 Чистая прибыль составит $1023 - $500 = $523          
               
 Чистая прибыль/стоимость баннерных показов = $523/$500=$1,04,        
т.е. на каждый вложенный в рекламу доллар получена прибыль в размере $1,04        
               
На рекламируемом сайте были размещены интерактивная форма, в которой предлагалось 
оценить уровень сервиса по пятибалльной шкале и адрес e-mail 
Всего формой воспользовались 47 человек,            
               
  CPA = $500/47=$10,6 т.е. Условная цена одного отклика = $10,6        

 


